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(前年比　単位：％）

㈱髙島屋

(前年比　単位：％）

㈱髙島屋　14店舗

㈱髙島屋および
　国内百貨店子会社　18店舗

法　人　事　業

クロスメディア事業

百貨店　店舗別概況 (前年比　単位：％）

〔商品別概況〕 (前年比　単位：％）
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※横浜店の売上高･入店客数は港南台店と「タカシマヤフードメゾン 新横浜店」を含みます。
※柏店の売上高･入店客数は「タカシマヤフードメゾン おおたかの森店」を含みます。

△18.6 △5.8

㈱髙島屋

＋2.2

△7.9

△15.4  その他家庭用品

食料品△9.2  

家　　　電

2009年11月16日

ｺｰﾄ ﾞ番号

連 絡 先

代 表 者 名

会 社 名

△12.0

△11.9

百
貨
店

△11.5

△11.5
※国内百貨店子会社は、関西地区の岡山髙島屋・岐阜髙島屋・

　米子髙島屋、関東地区の高崎髙島屋の4店舗です。
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玉川店
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※売上高･入店客数は、大阪店に和歌山店・堺店を、京都店に洛西店を含みます。
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関東地区

㈱髙島屋
　および国内百貨店子会社
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通信販売事業部とオンライン事業部を統合し、
クロスメディア事業部となりました。

○百貨店は、前年に比べ土曜日が1日多かったものの、台風の

　影響等により、3ヵ月ぶりに前年比2桁のﾏｲﾅｽとなりました。

○法人事業は、計画は達成しましたが、厳しい受注環境が

　続き､前年実績に届きませんでした。

○クロスメディア事業は、家電製品や健康関連商品が計画を達成

　するなどリビング用品が健闘しましたが、衣料品や宝飾品の

　苦戦が続き、全体では前年実績を下回りました。
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